Der Gast sch munzelt und b ucht

AHGZ Leaders Day: Wie Hoteiieré'_ﬁbé_i_f_d_z{SiNcitZ__'_ih_ré Eriose steigern konnen

GOTTINGEN. Ihre Homepage ist-mehr
als ein Hausprospekt. Machen e thr
Produkt kaufbar!® Fir Carolin Brauer
ist jede Homepage, auf der ein Gast
nicht sofort buchen kann; unvellstin:
dig. Die Geschafisfiitirerin der Quality
Reservations Deutschk{n_d’:(}ﬁ‘lbﬂ_ '
weitere Internet-Prafis fitterten befir
AHGZ iecaders Day im Hotel Freizeit
In-=Géttingen ~150 feiilnchmer mit
Frends zum Thema ,,Ontine-Vertrieb ~
Mitinnovativen [deen den Umsatz an-
karbeln® Veranstaltet wurde die zwei-
wigige Tagung von'der AHGZ und The
Conference Group  des Deutschen
Fachverlags.

Doch ein Buchungstool auf der
Homepage allein macht den Hotelier
nicht reich. Erbraucht dortauch Infos,

Botos, Lockreize: Stefan: Niemeyer,
Marketing-Experte im Romantik Ho-
tel Schloss Rheinfels, St. Goar, bloggt
und twittert sogar mit seinen Giisten.

BERLIN

LAm besten bringt- man sie zum: La-
chen®, sagte er. Manchmal dufiern-sie
allerdings base Kritik-in Bewertungs-
portalen. Dieser miisse man-sich stel-

Anzei

len, so die Experten. Am besten, indem
man sie auf der eigenen Homepage
einbindet. Auch Buchungsportaie ge-
horen ins Online-Marketing-Paket.

Ein ausfihriicher Bericht zum: ATIGZ
Leaders Day folgt.. -~ - lin

Fine Bildergaierie zum Leadérs Day finden Sie
unter www.ahgz.de
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